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VÄLKOMMEN

Chère cliente Volvo, cher client Volvo,

La Suède et la Suisse ont de nombreux points communs. Cependant, ce qui nous lie au 
pays scandinave, ce ne sont pas seulement les longs hivers et les paysages spectaculaires, 
mais aussi une quête d’innovation, de sécurité et de durabilité profondément ancrée. Et 
aussi, en particulier maintenant, pendant la saison froide, le sens du confort, du temps 
passé en famille – et le besoin de se concentrer sur l’essentiel.

Une philosophie que nous avons également adoptée pour concevoir notre nouvelle 
 Volvo EX30. Grâce à un effort de centralisation dans l’habitacle et à l’utilisation délibérée 
de matériaux naturels, c’est notre modèle le plus durable à ce jour – et il est déjà recyclable 
à 95 %. Dans ce numéro, nous vous emmenons à Barcelone, la capitale catalane de la 
diversité et de la culture, où nous avons testé pour la première fois la Volvo EX30 100 % 
électrique. Après des événements de lancement réussis à Zurich, Lausanne et dans toute 
la Suisse, nous sommes impatients de livrer, en collaboration avec notre réseau de conces-
sionnaires, la petite nouvelle à nos premiers clients dès le début de l’année prochaine.

Si vous aussi, vous souhaitez vous laisser convaincre par la Volvo EX30, vous pourrez le 
faire lors de la Volvo Winter Driving Experience 2024 à Gstaad. En janvier, notre plus petit 
SUV y sera présent pour la première fois lors d’un stage de conduite exclusif sur des pistes 
spécialement préparées.

Je vous souhaite une bonne lecture, un joyeux Noël et une bonne et heureuse année 2024.

SIMON KRAPPL 
MARCOM & CONSUMER EXPERIENCE DIRECTOR DE VOLVO CAR SWITZERLAND
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HELEN HU EST MANAGING DIRECTOR DE VOLVO CAR 
SWITZERLAND DEPUIS FÉVRIER 2023. ELLE NOUS PARLE DE 

SA NOUVELLE MISSION DANS UNE INTERVIEW.

«LA SUISSE 
M’IMPRESSIONNE»

Helen Hu, vous avez déménagé de Shanghai 
à Zurich en février pour prendre le poste de 
Managing Director. Comment avez-vous vécu 
vos premiers mois chez Volvo Car Switzerland?

J’ai vécu des mois intenses, au cours desquels j’ai 
pu apprendre à connaître mon équipe et les conces-
sionnaires. J’ai maintenant le sentiment d’avoir déjà 
noué de bonnes relations et d’avoir trouvé ma place 
ici. Aussi parce que ma famille est venue me rejoindre 
en Suisse.

Qu’est-ce qui vous a le plus surprise au début?
Mis à part le fait qu’en Suisse, il y a tant de façons 

différentes de trier les déchets? (rires) Le fait que les 
différentes régions linguistiques sont également très 
différentes sur le plan culturel. Chaque région a non 
seulement sa propre langue, mais aussi ses propres 
traditions et coutumes, ce qui fait de la Suisse un pays 
fascinant. Bien que géographiquement assez petit, il 
est étonnamment diversifié. En outre, je m’étonne de 
voir à quel point les gens sont efficaces, ponctuels et 

responsables. Dans les trains, les billets ne sont guère 
contrôlés et dans les supermarchés, on peut payer 
aux caisses libre-service. Je suis impressionnée par la 
perfection avec laquelle le quotidien fonctionne ici et 
par la manière dont la technologie simplifie la vie des 
gens.

Vous étiez auparavant Head of Legal et Deputy 
Head de la région Asie-Pacifique chez Volvo 
Cars. En quoi ce marché est-il différent de celui 
de la Suisse?

Les régions sont fondamentalement différentes sur 
le plan géographique, linguistique, culturel et en ce 
qui concerne les attentes des clients, mais dans l’uni-
vers Volvo, il y a plus de points communs que de dif-
férences, car nous avons partout les mêmes valeurs, 
les mêmes objectifs et les mêmes exigences. Pour 
moi, le plus grand changement réside dans l’évolu-
tion de mon rôle. Avant cela, je m’occupais davantage 
de questions juridiques, numériques et entrepreneu-
riales. Maintenant, je suis responsable de l’image de 
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Helen Hu: «La Volvo EX30 
100 % électrique joue un rôle 

important pour le marché suisse.»

Volvo en Suisse. Je n’ai donc pas seulement affaire à 
un autre marché, mais aussi à un autre domaine de 
compétence.

À votre ancien poste, vous étiez  considérée 
comme une force motrice dans la trans-
formation de l’entreprise. Où en est l’entreprise 
dans ce processus?

Volvo Cars a toujours été soucieuse de son déve-
loppement, mais ces quatre ou cinq dernières années, 
nous avons été en mesure d’accélérer fortement la 
transformation et de la faire progresser de manière 
disruptive. Notre mission est de devenir un fournis-
seur de voitures 100 % électriques en l’espace de 
quelques années – dès 2025, les voitures électriques 
représenteront 50 % des ventes mondiales. Il est tout 
aussi important pour nous d’établir des relations très 
étroites avec nos clients que de continuer à collaborer 
avec succès avec notre réseau de concessionnaires. 
En tant qu’entreprise responsable, nous réduisons 
considérablement les émissions de CO2 par véhicule 
lors de la production afin de devenir une entreprise cli-
matiquement neutre d’ici 2040. De plus, Volvo est sur 
la bonne voie pour passer du statut de constructeur 
automobile haut de gamme traditionnel à celui d’en-
treprise technologique. Pour cela, nous développons 
nos propres solutions logicielles. Car aujourd’hui, une 
voiture n’est pas seulement une voiture, c’est presque 
un ordinateur sur roues. 

Quels sont vos objectifs à moyen et long terme 
pour Volvo Car Switzerland?

Après la pandémie de Covid-19, il s’agissait avant 
tout de stabiliser la situation en matière de  livraisons. 
Je suis très satisfaite de nos résultats en 2023, nous 
pouvons à nouveau mettre plus de voitures sur le mar-
ché. Nous voulons également faire en sorte de pouvoir 
toujours offrir à nos clients une technologie de pointe. 
Nous y parvenons d’une part grâce aux mises à jour 
Over the Air, et d’autre part en présentant chaque an-
née un nouveau modèle  électrique jusqu’en 2030. 
C’est ainsi que la Volvo EX90 et la Volvo EX30 sont 
récemment venues agrandir notre gamme de véhi-
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cules 100 % électriques. Toutes deux jouent un rôle 
important pour le marché suisse.

Lequel des deux nouveaux modèles 
préférez-vous personnellement?

Je les aime tous les deux – la Volvo EX90, qui est 
conçue pour un usage familial et dotée des meilleures 
technologies, comme la petite EX30. Tout dépend de 
l’usage que l’on en fait. Pour la famille et les longues 
distances? Dans ce cas, la EX90 avec son espace gé-
néreux et ses offres de divertissement est le bon choix, 
tandis que la EX30 est plus pratique pour la ville et 
les zones urbaines. Cette dernière me plaît beaucoup 

visuellement. Mais je n’ai pas encore pu décider en 
quelle couleur commander la mienne.

Quelle couleur a vos faveurs?
Nous proposons un magnifique jaune – «Moss 

 Yellow». Je vais probablement choisir cette teinte de 
carrosserie.

Comment décririez-vous votre style de 
direction? Qu’est-ce qui est «typiquement 
Helen Hu»? 

Je pense que je suis assez directe. J’essaie d’être la 
plus transparente possible. Et je ne suis pas  toujours 

1 0
F R E E D O M  T O  M O V E

Helen Hu: «La Volvo EX30 
100 % électrique joue un rôle 

important pour le marché suisse.»

Volvo en Suisse. Je n’ai donc pas seulement affaire à 
un autre marché, mais aussi à un autre domaine de 
compétence.

À votre ancien poste, vous étiez  considérée 
comme une force motrice dans la trans-
formation de l’entreprise. Où en est l’entreprise 
dans ce processus?

Volvo Cars a toujours été soucieuse de son déve-
loppement, mais ces quatre ou cinq dernières années, 
nous avons été en mesure d’accélérer fortement la 
transformation et de la faire progresser de manière 
disruptive. Notre mission est de devenir un fournis-
seur de voitures 100 % électriques en l’espace de 
quelques années – dès 2025, les voitures électriques 
représenteront 50 % des ventes mondiales. Il est tout 
aussi important pour nous d’établir des relations très 
étroites avec nos clients que de continuer à collaborer 
avec succès avec notre réseau de concessionnaires. 
En tant qu’entreprise responsable, nous réduisons 
considérablement les émissions de CO2 par véhicule 
lors de la production afin de devenir une entreprise cli-
matiquement neutre d’ici 2040. De plus, Volvo est sur 
la bonne voie pour passer du statut de constructeur 
automobile haut de gamme traditionnel à celui d’en-
treprise technologique. Pour cela, nous développons 
nos propres solutions logicielles. Car aujourd’hui, une 
voiture n’est pas seulement une voiture, c’est presque 
un ordinateur sur roues. 

Quels sont vos objectifs à moyen et long terme 
pour Volvo Car Switzerland?

Après la pandémie de Covid-19, il s’agissait avant 
tout de stabiliser la situation en matière de  livraisons. 
Je suis très satisfaite de nos résultats en 2023, nous 
pouvons à nouveau mettre plus de voitures sur le mar-
ché. Nous voulons également faire en sorte de pouvoir 
toujours offrir à nos clients une technologie de pointe. 
Nous y parvenons d’une part grâce aux mises à jour 
Over the Air, et d’autre part en présentant chaque an-
née un nouveau modèle  électrique jusqu’en 2030. 
C’est ainsi que la Volvo EX90 et la Volvo EX30 sont 
récemment venues agrandir notre gamme de véhi-

1 1
F R E E D O M  T O  M O V E

cules 100 % électriques. Toutes deux jouent un rôle 
important pour le marché suisse.

Lequel des deux nouveaux modèles 
préférez-vous personnellement?

Je les aime tous les deux – la Volvo EX90, qui est 
conçue pour un usage familial et dotée des meilleures 
technologies, comme la petite EX30. Tout dépend de 
l’usage que l’on en fait. Pour la famille et les longues 
distances? Dans ce cas, la EX90 avec son espace gé-
néreux et ses offres de divertissement est le bon choix, 
tandis que la EX30 est plus pratique pour la ville et 
les zones urbaines. Cette dernière me plaît beaucoup 

visuellement. Mais je n’ai pas encore pu décider en 
quelle couleur commander la mienne.

Quelle couleur a vos faveurs?
Nous proposons un magnifique jaune – «Moss 

 Yellow». Je vais probablement choisir cette teinte de 
carrosserie.

Comment décririez-vous votre style de 
direction? Qu’est-ce qui est «typiquement 
Helen Hu»? 

Je pense que je suis assez directe. J’essaie d’être la 
plus transparente possible. Et je ne suis pas  toujours 



1 2
F R E E D O M  T O  M O V E

les règles. J’aime écouter. Je ne sais pas si c’est une 
façon particulière de diriger, mais je respecte les gens. 
Si je ne comprends pas pourquoi quelqu’un fait les 
choses d’une certaine ma-
nière, je prends le temps qu’il 
faut pour comprendre. Je ne 
tire pas de conclusions hâtives. 
Et je tiens à ce que les déci-
sions soient toujours prises en 
équipe. C’est particulièrement 
important pour moi dans mon 
nouveau rôle chez Volvo Car 
Switzerland, car j’aime énor-
mément travailler avec ma nouvelle équipe.

À la fin de l’année, vous déménagez avec Volvo 
Car Switzerland dans de nouveaux bureaux. 
Qu’en attendez-vous?

Le nouveau siège social en Suisse est une étape 
importante pour nous. Outre le fait que nous aurons 

des locaux répondant aux normes de construction les 
plus durables, nous disons adieu à l’aménagement tra-
ditionnel des bureaux. Nous n’aurons plus de bureaux 

individuels, mais des espaces 
ouverts sans postes de travail 
fixes. Je peux donc m’installer 
aujourd’hui aux Finances, de-
main aux Sales et après-de-
main au Marketing – en fonc-
tion de ce qui me semble le 
plus judicieux. Je pense que ce 
nouveau concept va renforcer 
notre cohésion interne. Je vou-

drais aussi évoquer les 40 stations de recharge, qui 
sont une preuve supplémentaire de notre sérieux en 
matière d’électromobilité. Les nouveaux locaux seront 
pour nous un nouveau départ, et je m’en réjouis. 

Je ne suis pas toujours 
les règles. 

HELEN HU

Helen Hu est Managing Director 
de Volvo Car Switzerland 

depuis février 2023.

HELEN YANHANG HU

est la Managing Director de Volvo Car Switzerland et responsable de la succursale suisse du 
 constructeur automobile suédois haut de gamme, qui emploie environ 50 collaborateurs. 

Avant d’être nommée Managing Director en février 2023, Helen Yanhang Hu a occupé deux postes 
chez Volvo Cars Asia Pacific, celui de CEO adjointe et celui de Head of Legal. En outre, en tant que 
 responsable du budget, Helen a dirigé l’entreprise et a joué un rôle important dans la croissance  continue 
de Volvo Cars dans la région APAC.

H. Hu a obtenu un Bachelor of Law en droit commercial international avec mention à l’East China 
 University of Politics and Law en 1998 et un doctorat en droit (cum laude) à l’University of Minnesota 
Law School en 2005, où elle était aussi rédactrice en chef du «Journal of Law and Inequity». 

Aujourd’hui, elle vit avec sa famille dans la région de Zurich. Elle aime toutes sortes d’activités de plein 
air, que la Suisse offre en grand nombre. 
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Certaines choses vont tout simplement bien  ensemble. 
La nouvelle Volvo EX30 et Barcelone par exemple. 
Dans la métropole catalane, les gens aiment cultiver la 
différence. Ils sont fiers de leur individualité: la ville est 
jeune, moderne, originale, palpitante, avant- gardiste. 
Autant d’adjectifs qui qualifient aussi la EX30. Et pas 
seulement parce qu’avec une longueur de 4,23 mètres, 
elle est la plus petite des Volvo, soit un ovni dans la 
gamme de modèles du constructeur suédois haut de 
gamme. 

En fait, l’EX30 ouvre un nouveau chapitre pour Volvo. 
Ce petit SUV est un véritable jalon dans la stratégie 
d’électrification du groupe et s’adresse à un public 
 urbain qui apprécie et partage les ambitions durables 
de la marque. Pour la EX30, la durabilité n’est pas un 
engagement du bout des lèvres mais bien une pro-
messe. Le véhicule contient 25 % d’aluminium recy-
clé, 17 % d’acier recyclé et 17 % de plastique recyclé, 
avec pour conséquence une réduction considérable de 
son impact environnemental. Son habitacle aussi est 
composé d’un grand nombre de matériaux recyclés 

et le SUV est conçu de sorte à présenter l’empreinte 
carbone sur le cycle de vie la plus faible de tous les 
véhicules Volvo à ce jour.

En même temps, le nouveau modèle 100 % électrique 
réunit toutes les qualités caractéristiques de Volvo 
 depuis des décennies: il est l’association parfaite de la 
durabilité, de la sécurité, de la praticité au quotidien 
et de l’innovation technique. Comme chacun le sait, 
la  sécurité est l’un des principaux piliers sur lesquels 
repose le succès de Volvo. La EX30 perpétue cette 
tradition avec des technologies de protection et de 
prévention des collisions de pointe, tel que le système 
empêchant d’ouvrir la porte lorsqu’un cycliste est en 
approche par l’arrière; un dispositif d’une grande utili-
té, surtout en milieu urbain.

DU PLAISIR PLUTÔT QUE DU STRESS
Comment s’en sort la Volvo EX30 lors du test pratique 
en situation réelle? La première chose qui frappe est 
qu’elle ne passe pas inaperçue. Que ce soit en ville, sur 
les routes de campagne ou sur l’autoroute, à Barcelone 

UNE URBAINE POLYVALENTE, UNE NOUVELLE VENUE 
AMBITIEUSE, UN PETIT SUV 100 % ÉLECTRIQUE ET 

UNE VRAIE VOLVO. NOUS AVONS TESTÉ LA NOUVELLE 
VOLVO EX30 À BARCELONE.

HEJ ET
¡HOLA! EX30
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L’avant caractéristique confère à la EX30 
une allure en phase avec l’ère de la mobilité 
électrique.

La perfection minimaliste: le  cockpit épuré 
de la nouvelle Volvo EX30  élimine les 
distractions inutiles.

charge: une capacité de charge DC de 153 kW max. 
permet de recharger jusqu’à 80 % en 26 minutes en-
viron. 

MOINS, C’EST PLUS
La volonté non pas de repenser les choses mais de les 
rendre pratiques est perceptible à tous les niveaux dans 
la nouvelle Volvo EX30. Cela se manifeste par des dé-
tails comme l’apparition des instructions de navigation 
sur l’écran pendant que le conducteur utilise d’autres 
applications. L’écran haute résolution de 12,3 pouces 
au centre du tableau de bord est indéniablement un 
élément phare. Toutes les informations importantes y 
sont affichées dans la partie supérieure, tandis qu’une 

barre contextuelle dans la partie inférieure permet un 
accès simple aux fonctions essentielles. Le conduc-
teur peut aussi passer à un mode d’affichage minima-
liste pour conduire sans être distrait. Un affichage tête 
haute devient ainsi superflu; Volvo y a donc renoncé.

En contrepartie, la EX30 offre de nombreuses fonc-
tions d’assistance optionnelles qui rendent la conduite 
plus confortable et plus sûre. La nouvelle génération 
du dispositif Pilot Assist assiste le conducteur pendant 
le changement de voie au déclenchement du cligno-
tant et offre une aide pour dépasser les poids lourds. 
Park Pilot Assist est une fonction très pratique qui dé-
tecte les places libres et gare le véhicule habilement 
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intramuros ou ses environs, les gens la regardent pas-
ser avec de grands yeux. Rien d’étonnant: son extérieur 
incarne les principes du design scandinave: détermi-
nation et intégrité. Malgré ses dimensions compactes, 
elle se distingue par une allure puissante aux propor-
tions équilibrées, un capot bas et des ailes marquées. 
L’avant caractéristique et d’autres éléments de design 
bien pensés confèrent au véhicule un look en phase 
avec l’ère actuelle de la mobilité électrique.

Les sensations de conduite ne sont pas en reste. 
Grâce à sa compacité et à son excellente isolation 
acoustique, même se frayer un chemin dans les rues 
bondées de Barcelone aux heures de pointe est une 

expérience pratiquement sans stress. En dehors de la 
ville, la petite nouvelle se démarque par une précision 
et une maniabilité étonnantes, très utiles sur les routes 
sinueuses. Si l’on appuie sur l’accélérateur, le puissant 
moteur électrique sur l’essieu arrière (accélération de 
0 à 100 km/h en 5,7 secondes) dévoile tous ses atouts. 

La EX30 devient véritablement source de plaisir dans 
sa version 4 roues motrices Twin Motor Performance, 
avec un moteur électrique sur l’essieu avant et un autre 
sur l’essieu arrière, une plus grande autonomie élec-
trique pouvant atteindre 450 km et une accélération 
impressionnante de 0 à 100 km/h en 3,6 secondes. 
 Vitesse est le maître mot, y compris en termes de 
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et de manière autonome en marche arrière – un rêve 
dans l’effervescence de la circulation urbaine. 

Par ailleurs, la EX30 dispose de nombreuses solutions 
de rangement astucieuses dans l’habitacle. La barre 
de son s’étend sur la largeur du tableau de bord, ce qui 
libère de l’espace de rangement dans les portes. Une 
boîte à gants centrale, des porte-gobelets rétractables 
et un rangement pour smartphone avec possibilité de 
recharge sans fil ne sont que quelques exemples de 
la passion de Volvo pour la praticité dans ce  modèle. 
Le petit SUV étant une voiture électrique destinée à 
un public urbain, il va de soi qu’il offre aussi une mul-
titude d’options de connectivité – services Google, 
Apple CarPlay sans fil et une application Volvo EX30 
pour une commande à distance aisée de différentes 

EN EUROPE, POUR L’EUROPE

Volvo Cars a réagi à la forte demande pour la nouvelle 
Volvo EX30 100 % électrique et prévoit, à partir de 
2025, de la produire non plus seulement dans son usine 
de Zhangjiakou, en Chine, mais également à Gand, en 
Belgique. La décision de créer un site de production 
en Europe souligne la volonté de Volvo de construire 
les voitures dans les régions où elles sont vendues. 
«Notre objectif est de commercialiser la nouvelle Volvo 
EX30 dans le monde entier à un prix intéressant, afin 
de  permettre à un plus grand nombre de personnes 
de passer à une voiture électrique Volvo», déclare 
Jim Rowan, CEO de Volvo Cars. «Le lancement de la 
production à Gand est une étape logique, puisque nous 
voulons répondre à la forte demande mondiale pour 
notre petit SUV électrique».
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La EX30 devient source de plaisir 
dans sa version 4x4 Twin Motor 
Performance, avec 0 à 100 km/h 
en 3,6 s.

L’amour du détail: l’intérieur 
surprend avec de nombreuses 
solutions astucieuses, les jantes 
séduisent par leur design innovant.

fonctions. Les ports USB-C avant et arrière, la fonc-
tion de clé numérique, les mises à jour Over The Air et 
la connectivité 5G améliorent encore l’expérience de 
conduite.

RENDRE LA VIE PLUS FACILE
La Volvo EX30 est résolument conçue pour rendre la 
vie plus agréable sur la route. Le coffre propose une ca-
pacité de chargement polyvalente de 318 à 904 l. Les 
sièges arrière rabattables permettent, si nécessaire, 
de transformer le véhicule en un utilitaire durable. À 
propos de durabilité: les clients peuvent choisir entre 
quatre designs intérieurs différents, chacun présentant 
une association innovante de matériaux recyclés. Du 
lin tissé aux fibres de jean recyclées, l’intérieur de la 
EX30 permet d’exprimer l’individualité tout en favori-
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FAITS ET CHIFFRES
Modèle: SUV coupé cinq portes, cinq places. Dimen-
sions: longueur 4,23 mètres; largeur 1,84 mètre (sans 
rétroviseurs latéraux); hauteur 1,55 mètre; empattement 
2,65 mètres. Rayon de braquage: 11,0 mètres. Volume 
du coffre: 318 à 904 litres plus 19 litres (frunk). Poids à 
vide: 1766 à 1921 kg (conducteur incl.). 

E60 Twin Motor AWD: à partir de 46 900 CHF 

E60 Single Motor Extended Range: à partir 
de 41 450 CHF

E40 Single Motor: à partir de 36 800 CHF

E60 TWIN MOTOR AWD

Puissance: 428 ch/315 kW, couple maximal de 543 Nm. 
Transmission: boîte automatique, quatre roues  motrices. 
Performances:. 0 à 100 km/h en 3,6 secondes. Vitesse 
maximale: 180 km/h. Autonomie: 450 kilomètres. 
 Batterie: 69 kWh. Recharge: 10 à 80 % en 26 minutes. 

sant la durabilité. En outre, cinq thèmes d’ambiance 
sont  proposés, inspirés des paysages scandinaves. À 
chaque thème sont associés des couleurs et un son 
différents, pour une expérience de conduite immersive.

Conclusion: la Volvo EX30 illustre la manière dont 
 Volvo donne un avenir aux valeurs traditionnelles et 
ouvre la voie à une mobilité plus durable. Avec sa moto-
risation respectueuse de l’environnement, sa vocation 
à être utilisée au quotidien et ses technologies inno-
vantes, elle est conçue pour l’époque actuelle. D’au-
tant plus qu’avec un prix de départ de 36 800 francs 
suisses, la EX30 constitue une offre intéressante. Pour 
ceux qui recherchent une urbaine polyvalente alliant 
aussi plaisir, style et confort, cette voiture est idéale, 
que ce soit à Barcelone ou ailleurs dans le monde.
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La performance qui 
compte vraiment.

Pour nous, la performance est synonyme de ralentissement 
de la vitesse, et non d’accélération. L’espace que la voiture offre 
à votre vie, et non la cylindrée du moteur. Se connecter avec les 

gens, et pas seulement brancher son smartphone.

Découvrez la Volvo XC60.
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LISA REEVES, HEAD OF INTERIOR DESIGN DE VOLVO CARS, 
 EXPLIQUE EN QUOI L’ÉLECTROMOBILITÉ INFLUE SUR SON  TRAVAIL, 

CE QUE LA VOLVO EX30 ET UN ESPRESSO ONT EN  COMMUN ET 
COMMENT ELLE EN EST ARRIVÉE À FAIRE CE MÉTIER.

«UNE GRANDE 
OPPORTUNITÉ»

Lisa Reeves, comment doit-on se sentir à 
bord d’une Volvo?

Imaginez que vous montiez dans votre voiture et 
que vous ressentiez le confort, la chaleur et la sécurité 
d’un foyer, mais aussi un lien avec la nature. Un es-
pace lumineux et aéré qui vous accueille avec chaleur 
et confort; un espace personnel rassurant dans lequel 
vous vous sentez en sécurité. Les valeurs du design 
scandinave, telles que les proportions, la pureté des 
lignes, la nature comme source d’inspiration et le res-
pect de la lumière, contribuent à créer l’atmosphère 
qui règne à l’intérieur de notre Volvo EX90 100 % 
électrique. 

Pouvez-vous décrire comment nait cette 
atmosphère?

Volvo est une marque centrée sur l’humain, avec des 
valeurs responsables. Notre mission en tant que desi-
gner d’intérieur est de créer des espaces qui contri-
buent à enrichir la vie des gens. Les espaces doivent 
être conçus autour de la fonctionnalité du véhicule, de 
manière à ce que cela paraisse naturel. Les influences 

du design scandinave, comme l’utilisation de la lumière 
et de matériaux naturels et durables, suscitent à leur 
tour une réaction émotionnelle. Il s’agit essentielle-
ment de simplicité et de lignes épurées qui procurent 
aux conducteurs ainsi qu’aux passagers un sentiment 
de sérénité.

Ne proposer que des voitures 100 % 
électriques d’ici 2030 – Volvo endosse ainsi 
un rôle de pionnier dans l’électrification. 
 Qu’est-ce que cela signifie pour l’aménage-
ment des espaces intérieurs?

L’électrification est une étape importante pour 
protéger notre planète. Avec elle, la conception des 
véhicules change, ce qui nous permet de mieux utili-
ser l’espace. Mais elle nous motive aussi, en tant que 
designers d’intérieur, à réduire le poids au profit de 
l’autonomie électrique et à améliorer le bilan CO2 des 
véhicules en explorant de nouveaux processus basés 
sur des matériaux plus durables et plus légers et en 
utilisant les composants de manière intelligente. Il se 
peut que certains considèrent cela comme un défi, 
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mais pour ma part, j’y vois une grande opportunité 
d’être inventive.

Dans quelle mesure les changements vous 
permettent-ils d’être inventive?

Lorsque nous avons travaillé sur l’intérieur de la 
 Volvo EX90, nous avons été confrontés à des ques-
tions telles que: Que signifient luxe et bien-être dans 
une  société moderne? Et comment exprimer à travers 
de nouveaux matériaux le fait que nous nous soucions 
aussi bien de nos clientes et clients que de l’environne-
ment? C’est ainsi que nous en sommes venus à déve-
lopper un matériau innovant et léger appelé Nordico. 
Ce textile est composé, entre autres, de bouteilles en 
PET recyclées et de résine bio provenant de forêts du-
rables en Suède et en Finlande. Le Nordico est notre ex-
pression contemporaine des valeurs scandinaves et, en 
combinaison avec des matériaux naturels intemporels 
tels que le frêne et la laine, il établit un nouveau standard 
en matière de  design d’intérieur de qualité. Le bois natu-
rel est rétroéclairé dans tout l’habitacle par une lumière 
d’ambiance pour augmenter le bien-être au crépuscule.

La EX30, la plus petite de la famille 
 Volvo, peut-elle répondre à ces exigences 
 ambitieuses?

Le cahier des charges de la EX30 était simple: une 
Volvo typique, mais conçue comme un «shot d’es-
presso». Cette voiture réunit les meilleurs éléments du 
design scandinave. Des matériaux recyclés et renou-
velables tels que le denim, le lin et la laine confèrent 

aux intérieurs des textures créatives, des couleurs 
 expressives et une personnalité propre. Des fonctions 
intelligentes et une super expérience utilisateur sont la 
marque de fabrique de chaque création Volvo. Pris en-
semble, ces éléments «distillent» l’essence de  Volvo 
dans un petit format.

Pouvez-vous expliquer plus en détail le 
 processus de «distillation»?

Le thème central de la EX30 est la centralisation. 
La disposition symétrique des fonctions le long de 
l’axe central du véhicule permet aux passagers d’y 
accéder plus facilement. En même temps, cela réduit 
le besoin en câbles et surtout en composants élec-
triques lourds et à forte intensité de CO2. La barre 
de son placée sous le pare-brise, qui réunit plusieurs 
haut-parleurs en un seul élément de construction et 
remplit tout l’habitacle d’un son de premier ordre, 
en est un bon exemple. Cela permet non seulement 
de réduire le travail de câblage et le matériel néces-
saires, mais aussi, puisqu’il n’y a plus à installer de 
haut-parleurs dans les portes, d’avoir un habitacle 
plus large avec plus d’espace de rangement. Dans la 
foulée, nous avons déplacé les boutons de lève-vitres 
dans la console centrale, afin qu’ils soient facilement 
accessibles pour le conducteur et le passager avant. 
Mais le thème de la centralisation est également re-
présenté dans la EX30 par l’écran de 12,3 pouces, 
positionné au milieu du tableau de bord et fournissant 
toutes les informations utiles. La centralisation nous 
permet de créer une sensation d’espace autour des 
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passagers tout en économisant 
des matériaux et du poids. En 
résumé, la centralisation signi-
fie que nous créons la sensation 
d’un espace spacieux et lumi-
neux et que nous économisons 
du matériel et du poids au profit 
du  bilan carbone. 

Qu’en est-il de l’espace 
disponible pour les passa-
gers arrière de la EX30? Le 
confort d’un salon scandinave 
leur fera-t-il défaut?

Nous n’avons pas non plus 
oublié les passagers arrière. Ils 
peuvent par exemple ranger leurs téléphones por-
tables dans des pochettes spéciales au dos des sièges 
avant, tandis qu’un casier de rangement pratique peut 
être extrait de sous la console centrale. Nous avons 
en outre apposé à l’intérieur du hayon une plaque avec 
les dimensions – idéal si vous achetez des meubles 
démontés et que vous n’êtes pas sûr(e) que la nouvelle 
table rentre dans le coffre.

Y a-t-il d’autres caractéris-
tiques de design dont vous 
êtes particulièrement fière?

Pour valoriser l’intérieur de la 
EX30, nous proposons quatre 
intérieurs différents, qui reflètent 
une utilisation durable des maté-
riaux et qui ont tous leur propre 
forme d’expression. L’un reprend, 
par exemple, le charme intempo-
rel du denim et intègre des fibres 
recyclées issues de chutes de ce 
tissu. Parmi les autres matériaux, 
on trouve du plastique recyclé, 
 fabriqué entre autres à partir 
d’anciens cadres de fenêtres, 

 ainsi que du lin, une fibre renouvelable issue de la 
plante du même nom. Nous combinons également 
de la laine provenant de filières responsables avec 
70 % de polyester recyclé et proposons une housse 
de siège en tissu en maille structuré contenant du 
plastique  recyclé. L’esthétique des matériaux confère 
de la personnalité au véhicule, dont les proportions et 
l’harmonie sont parfaitement équilibrées.

La EX30, c’est la 
simplicité et des 
lignes épurées 
qui procurent 

un sentiment de 
sérénité. 

Un design intelligent: les compartiments de rangement 
dans les portes de la Volvo EX30 ont été optimisés 
et la console centrale polyvalente dispose d’un système 
coulissant qui permet d’utiliser l’espace disponible 
comme on le souhaite.
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Qu’est-ce qui vous a poussée à devenir 
designer d’intérieur dans le secteur 
automobile?

J’ai grandi dans un village du Gloucestershire et 
je passais la plus grande partie de mon temps libre 
à dessiner. Rien ne me donnait plus de satisfaction 
que de croquer le monde qui m’entoure. Mon père 
était  ingénieur et passionné de voitures, il passait des 
heures dans son garage à restaurer de vieilles autos 
et nous allions régulièrement ensemble à des salons 
 automobiles. Il était donc naturel pour moi de combi-
ner ces deux passions en étudiant le «transportation 
 design» à l’université de Coventry. À partir de là, j’ai 
travaillé dans le secteur du design automobile et j’ai 
 occupé des postes auprès de différentes marques, 
avant de rejoindre Volvo en 2014, où j’ai pris la direc-
tion du design intérieur en 2020.

Qu’est-ce qui vous plaît le plus dans 
votre travail?

Je m’estime chanceuse de poursuivre une carrière 
qui me tient à cœur. Le travail est très varié grâce 
à l’utilisation de lunettes VR et de maquettes en ar-
gile, et l’équipe avec laquelle je travaille est vraiment 
fantastique. Nous apprécions d’échanger ensemble 
des idées et de laisser libre cours à notre imagina-
tion. Il est de ma responsabilité de planifier l’avenir 
du design intérieur de Volvo, mais aussi d’encourager 
la créativité des autres. Chaque jour apporte son lot 
de  curiosité, d’inspiration et de nouveaux apprentis-
sages. Les valeurs de la marque, un design qui a du 
sens et l’aspiration à créer une forme d’intelligence 
par la fonctionnalité et l’utilité sont pour nous une 
grande motivation.
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recyclées issues de chutes de ce 
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lignes épurées 
qui procurent 

un sentiment de 
sérénité. 

Un design intelligent: les compartiments de rangement 
dans les portes de la Volvo EX30 ont été optimisés 
et la console centrale polyvalente dispose d’un système 
coulissant qui permet d’utiliser l’espace disponible 
comme on le souhaite.
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Qu’est-ce qui vous a poussée à devenir 
designer d’intérieur dans le secteur 
automobile?
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heures dans son garage à restaurer de vieilles autos 
et nous allions régulièrement ensemble à des salons 
 automobiles. Il était donc naturel pour moi de combi-
ner ces deux passions en étudiant le «transportation 
 design» à l’université de Coventry. À partir de là, j’ai 
travaillé dans le secteur du design automobile et j’ai 
 occupé des postes auprès de différentes marques, 
avant de rejoindre Volvo en 2014, où j’ai pris la direc-
tion du design intérieur en 2020.
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gile, et l’équipe avec laquelle je travaille est vraiment 
fantastique. Nous apprécions d’échanger ensemble 
des idées et de laisser libre cours à notre imagina-
tion. Il est de ma responsabilité de planifier l’avenir 
du design intérieur de Volvo, mais aussi d’encourager 
la créativité des autres. Chaque jour apporte son lot 
de  curiosité, d’inspiration et de nouveaux apprentis-
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«AMÉLIORER VOTRE NIVEAU DE CONDUITE» EST DEPUIS 
DES ANNÉES LA PHILOSOPHIE DE POLESTAR ENGINEERED. 
MAIS QUEL LIEN UNIT AUJOURD’HUI ENCORE LA MARQUE 

SUÉDOISE DE VÉHICULES HAUTES PERFORMANCES ET 
VOLVO CARS? NOUS AVONS LES RÉPONSES. 

Qui aurait cru que Polestar avait ses racines dans le 
sport automobile bruyant et sauvage? L’actuelle filiale 
de Volvo et du groupe Geely est issue d’une équipe 
de course suédoise créée en 1996, qui s’est appelée 
Polestar Racing à partir de 2005 et qui a toujours 
 entretenu des liens étroits avec le constructeur Volvo. 
L’équipe a ainsi développé des voitures de course à 
succès sur la base de modèles Volvo de série pour par-
ticiper au Swedish Touring Car Championship (STCC).

Depuis que Volvo a racheté la marque Polestar en 
2015, y compris son département dédié aux voitures 
de route, le nom «Polestar Engineered» est surtout 
associé à des modèles Volvo aux performances op-
timisées. Aujourd’hui, Polestar Engineered se défi-
nit comme une collaboration exclusive entre Volvo et 
 Polestar. La S60 Polestar Engineered a été le premier 
modèle amélioré par la forge de performance interne 
à l’entreprise. À ce jour, Polestar est toujours cores-
ponsable des modèles hautes performances électrifiés 
du constructeur automobile suédois. C’est également 
le cas pour l’actuel modèle premium hautes perfor-
mances qu’est la Volvo XC60 Polestar Engineered, qui 
affiche 455 ch et une autonomie électrique pouvant 
atteindre 74 kilomètres (voir page suivante).

OPTIMISER À TOUT MOMENT
Toutefois, la performance Polestar n’est pas réservée 
aux acheteurs d’une Volvo neuve: «Notre philosophie 
est qu’il doit toujours être possible d’apporter des 
 réglages encore meilleurs et plus équilibrés», promet 

Polestar Engineered, qui propose, avec Volvo Cars, 
une optimisation pour les modèles compatibles. «Ain-
si, les propriétaires de Volvo peuvent se réjouir d’un 
plaisir de conduite encore accru.» 

L’optimisation se présente sous la forme d’une mise à 
niveau logicielle qui a été développée au cours d’une 
longue et étroite collaboration entre Volvo Cars et 
 Polestar. Elle combine une puissance moteur accrue 
avec l’optimisation de l’ensemble de l’unité de moto-
risation pour une expérience de conduite encore plus 
puissante, plus précise et plus dynamique. «Cette 
mise à niveau donne à votre Volvo un coup de fouet», 
explique Polestar Engineered. La mise à jour est ins-
tallée en moins d’une heure par votre concessionnaire 
Volvo et n’a pas d’incidence négative sur la consom-
mation ou les émissions.

L’ÉTOILE POLAIRE COMME RÉFÉRENCE
Mais que signifie le nom de la marque? Traduit litté-
ralement, Polestar signifie «étoile polaire», celle-là 
même qui servait de repère aux voyageurs dans l’hé-
misphère nord, à une époque où les smartphones et 
Google Maps n’étaient pas systématiquement du 
voyage. Avec son design classique et minimaliste, le 
logo correspond au langage visuel de la marque auto-
mobile suédoise.

Et c’est sous ce même nom que l’entreprise fabrique 
aussi depuis 2017 différentes voitures hybrides et 
électriques sous sa propre marque.
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La calandre noire ultrabrillante avec un cadre noir souligne l’allure puis-
sante de la voiture. De discrets logos Polestar à l’avant et à l’arrière rap-
pellent subtilement l’origine et les performances de cette Volvo sportive 
d’exception. Une barre antirapprochement est montée dans le comparti-
ment moteur pour accroître la rigidité de la voiture.

VOLVO XC60 RECHARGE  
POLESTAR ENGINEERED
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L’actuel logo de Polestar Engineered a remplacé 
l’étoile polaire et correspond, avec son design 
classique et plutôt minimaliste, au langage 
 visuel de la marque automobile suédoise.

Le freinage adéquat est assuré par le système 
de freinage avec étriers de frein à 6 pistons 
d’Akebono. Les freins de couleur or du fournis-
seur de Formule 1 brillent entre les rayons de 
la jante de 21" (22" en option) et révèlent qu’il 
s’agit du modèle haut de gamme de Volvo.

Les amortisseurs 
high-tech d’Öhlins, 
associés aux res-
sorts spéciaux, 
offrent des ca-
ractéristiques de 
conduite uniques, 
avec moins de 
roulis et plus de 
stabilité dans les 
virages.

Les rétroviseurs extérieurs sport en noir ultrabrillant 
soulignent le caractère exclusif de votre Volvo. Les 
rails de toit et les encadrements des vitres latérales 
brillent également en Glossy Black.

Les jantes noires en alliage léger de 21", usinées dans 
un seul bloc d’aluminium, non seulement soulignent 
la maniabilité de la voiture et parachèvent son look 
original, mais permettent aussi une réduction du poids 
non suspendu pouvant atteindre 15 %. 

Les sièges sport combinant cuir nappa et selle-
rie textile en mesh avec surpiqûres contrastées 
garantissent un look dynamique. Les ceintures 
de sécurité en «Swedish Gold» créent une 
 ambiance exclusive.



MOBILITY FACTS
L’ÉLECTRIFICATION DE L’INDUSTRIE AUTOMOBILE NE CESSE 

DE PROGRESSER, Y COMPRIS EN SUISSE. VOLVO CARS Y 
CONTRIBUE DE MANIÈRE DÉCISIVE. LES CHIFFRES ACTUELS 

DANS NOTRE PAYS ET DANS LE MONDE ENTIER LE PROUVENT.

26 000 000 de voitures électriques 
étaient en circulation dans le monde en 2022. Cela 
représente une hausse de 60 % par rapport à l’année 
précédente et cinq fois plus qu’en 2018.

14 pour cent de tous les véhicules 
vendus dans le monde étaient électriques en 2022. 
Les prévisions d’ici fin 2023 sont de 18 %.

110 000 voitures neuves étaient des 
modèles 100 % électriques en Suisse en 2022.

2 700 000 points de recharge publics 
existaient dans le monde à fin 2022, dont 900 000 
ont été installés rien qu’en 2022. Cela représente une 
augmentation de 55 % par rapport aux chiffres de 
2021.

 12 000 bornes de recharge publiques sont 
réparties sur le territoire suisse et le pays compte 
environ 5640 stations.

73,3 voitures électriques nouvellement 
immatriculées pour 10 000 habitants font de Zoug le 
canton suisse modèle en matière d’électromobilité.

64 pour cent de toutes les voitures 
Volvo nouvellement immatriculées en 2022 étaient 
électrifiées – des modèles plug-in hybrid ou 100 % 
électriques.

Un cinquième des Volvo nouvellement 
immatriculées étaient 100 % électriques en Suisse en 
2022.

80 pour cent du courant aux prises 
domestiques suisses est d’origine renouvelable et 
provient majoritairement de centrales hydro électriques.

342 gigawattheures C’est la 
quantité d’électricité consommée par les véhicules 
électriques en Suisse en 2022. Si l’on rapporte ce 
chiffre à la consommation totale d’électricité en 
Suisse, cette consommation représente 0,6 %. Cela 
prouve que le risque que la mobilité électrique 
provoque une pénurie d’électricité est négligeable.

700 000 barils C’est la quantité 
de pétrole que les voitures électriques ont permis de 
ne pas consommer dans le monde entier en 2022, 
économisant ainsi environ 80 mégatonnes 
 d’émissions de gaz à effet de serre.
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LA SUÈDE FÊTE CETTE ANNÉE 500 ANS 
D’INDÉPENDANCE. UNE RAISON 

SUFFISANTE POUR NOUS DE JETER UN 
ŒIL SUR LES SUCCÈS MAJEURS QUI ONT 

FAIT L’HISTOIRE DU PLUS GRAND PAYS 
SCANDINAVE.

SVERIGE 
500 ÅR
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Cela fait exactement cinq siècles cette année que 
 Gustav Vasa a été couronné roi au château de Rogge-
borgen, à l’ouest de Stockholm, et que la Suède s’est 
retirée de l’Union de Kalmar conclue avec le Danemark 
et la Norvège pour former un État souverain. Cinq 
siècles au cours desquels l’un des pays les plus pauvres 
d’Europe à l’origine s’est transformé en un État social 
fort de 10,6 millions d’habitants, qui a souvent fait les 
bons choix dans les années d’après-guerre et qui est 
aujourd’hui considéré comme l’un des pays les plus 
avancés au monde. Ainsi, l’égalité entre hommes et 
femmes y va plus de soi que dans de nombreux autres 
pays et les hiérarchies dans les entreprises sont plus 
plates et plus équilibrées.

Dans l’esprit de beaucoup, la Suède est également 
synonyme d’étendues infinies et de paysages d’une 
beauté naturelle, de longs littoraux, de milliers d’îles, 
d’innombrables lacs, de forêts denses, d’élans et de 

maisons de campagne rouges typiques. L’auteure de 
livres pour enfants Astrid Lindgren et ses récits en-
chantés ainsi que les chansons pop joyeuses d’ABBA 
ont aussi contribué de manière non négligeable à for-
ger ces images. 

Pour célébrer comme il se doit le 500e anniversaire 
de la Suède, nous nous penchons ensemble sur une 
sélection des succès majeurs qui ont fait l’histoire du 
pays de l’idylle nordique.
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ABBA
En 1974, lors du Grand Prix Eurovision de la Chan-
son à Brighton, en Angleterre, c’est avec le dossard 
8 qu’un quatuor représentant la Suède est monté sur 
scène et a fait vibrer le jury et le public avec sa chanson 
 «Waterloo». Le reste fait partie de l’histoire: neuf al-
bums studio, de nombreux hits numéro 1, 400 millions 
de disques vendus et une comédie musicale à succès 
font d’ABBA l’un des groupes les plus importants de 
l’histoire de la musique.

ERICSSON
En 1956, Ericsson a présenté le premier système de 
téléphonie mobile automatique au monde et, dans les 
années 1990, a développé le procédé radio pour Blue-
tooth – des innovations qui allaient révolutionner nos 
vies à tous. Aujourd’hui, l’entreprise basée à Stockholm 
s’est retirée du segment des téléphones mobiles, mais 
elle reste l’un des principaux fournisseurs de technolo-
gies de communication dans le domaine de la 5G.

FJÄLLRÄVEN
De la petite ville suédoise d’Örnsköldsvik au marché 
mondial: Fjällräven, que l’on peut traduire par «renard 
polaire», n’enthousiasme plus seulement les incondi-
tionnels des activités de plein air avec ses vêtements 
et équipements fonctionnels robustes mais est deve-
nue une marque grand public. Ce sont en particulier 
les sacs à dos simples et fonctionnels qui ont permis à 
l’entreprise, soucieuse de durabilité, de connaître une 
ascension fulgurante.

IKEA
Rares sont les ménages qui ne possèdent pas un 
meuble de cette marque. Et il y a peu de personnes 
qui n’associent pas le nom «Billy» à une étagère ou qui 
n’apprécient pas davantage un meuble parce qu’elles 
l’ont monté elles-mêmes. Ikea est bien plus qu’un 
simple magasin de meubles fondé en 1943 et qui pro-
pose un design simple et intemporel à des prix raison-
nables: Ikea est un phénomène qui contribue accessoi-
rement à la marque Suède.
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KNÄCKEBRÖD
Le «knäckebröd» (pain croquant suédois) est si po-
pulaire dans son pays d’origine que presque tous les 
foyers suédois en ont au moins un paquet dans leur 
placard. Sa faible  teneur en eau permet à ce pain sec 
et croustillant de se conserver longtemps. Il est éga-
lement riche en fibres, en protéines végétales, en cal-
cium et en magnésium. Les Suédois connaissent ses 
vertus depuis le Moyen Âge. Chez eux, le «knäcke-
bröd» n’est pas seulement un en-cas, mais un accom-
pagnement de base de chaque repas.

PRIX NOBEL
Chaque année en automne, des physiciens, des 
chimistes, des médecins, des économistes, des écri-
vains et des militants pour la paix du monde entier 
attendent un appel téléphonique de Scandinavie. 
C’est en effet à cette période-là que la fondation créée 
par l’inventeur et entrepreneur suédois Alfred Nobel 
(1833 – 1896) annonce le nom des lauréats du prix 
Nobel. Dans les disciplines concernées, ce prix est 
considéré comme la plus haute distinction.

FIFI BRINDACIER
Qui ne connaît pas l’insolente fillette de neuf ans aux 
taches de rousseur, aux cheveux roux et aux tresses 
folles qui cohabite dans sa maison avec un cheval et 
un singe et vit de folles aventures avec les enfants du 
voisinage, Tommy et Annika? La série de livres pour 
enfants «Fifi Brindacier» de l’écrivaine suédoise Astrid 
Lindgren a été traduite en 77 langues, diffusée à près 
de 70 millions d’exemplaires et adaptée plusieurs fois 
au cinéma.

SPOTIFY
Au tournant du millénaire, l’industrie musicale était en 
mauvaise posture. On ne dépensait presque plus rien 
pour acheter des albums, les copies pirates étaient 
monnaie courante. La solution aussi simple que gé-
niale des Suédois Daniel Ek et Martin Lorentzon: un 
service de streaming qui réunit tous les interprètes sur 
une seule plateforme, qui intéresse les artistes aux re-
cettes et qui est accessible gratuitement et de manière 
limitée par les utilisateurs. Depuis la mise en ligne de 
Spotify le 7 octobre 2008, le monde de la musique 
n’est plus ce qu’il était.

VOLVO
Depuis que le premier modèle Volvo est sorti des 
chaînes de production de Göteborg en 1927, l’entre-
prise n’a cessé de lancer de nouveaux modèles dotés 
d’innovations remarquables. Ainsi, le constructeur 
a été le premier à introduire de série la ceinture de 
 sécurité à trois points ainsi que le système de protec-
tion contre les chocs latéraux. Aujourd’hui, Volvo pour-
suit l’un des plans climatiques les plus ambitieux de 
l’industrie automobile. Dès 2030, le constructeur ne 
produira plus que des voitures 100 % électriques et 
sera climatiquement neutre à l’horizon 2040.

WALLANDER
Si vous vous intéressez aux romans policiers scandi-
naves, vous devez connaître l’auteur suédois Henning 
Mankell et son personnage fictif, Kurt Wallander. En 
tant qu’inspecteur de la police criminelle, le prota-
goniste à l’humeur sombre, au caractère solitaire et 
au tempérament colérique de cette série de douze 
 romans enquête dans la petite ville d’Ystad, au sud de 
la Suède. Les romans ont été adaptés plusieurs fois 
au cinéma. Une série Netflix britannico-suédoise, «Le 
jeune Wallander», est sortie récemment.
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ABBA
En 1974, lors du Grand Prix Eurovision de la Chan-
son à Brighton, en Angleterre, c’est avec le dossard 
8 qu’un quatuor représentant la Suède est monté sur 
scène et a fait vibrer le jury et le public avec sa chanson 
 «Waterloo». Le reste fait partie de l’histoire: neuf al-
bums studio, de nombreux hits numéro 1, 400 millions 
de disques vendus et une comédie musicale à succès 
font d’ABBA l’un des groupes les plus importants de 
l’histoire de la musique.

ERICSSON
En 1956, Ericsson a présenté le premier système de 
téléphonie mobile automatique au monde et, dans les 
années 1990, a développé le procédé radio pour Blue-
tooth – des innovations qui allaient révolutionner nos 
vies à tous. Aujourd’hui, l’entreprise basée à Stockholm 
s’est retirée du segment des téléphones mobiles, mais 
elle reste l’un des principaux fournisseurs de technolo-
gies de communication dans le domaine de la 5G.

FJÄLLRÄVEN
De la petite ville suédoise d’Örnsköldsvik au marché 
mondial: Fjällräven, que l’on peut traduire par «renard 
polaire», n’enthousiasme plus seulement les incondi-
tionnels des activités de plein air avec ses vêtements 
et équipements fonctionnels robustes mais est deve-
nue une marque grand public. Ce sont en particulier 
les sacs à dos simples et fonctionnels qui ont permis à 
l’entreprise, soucieuse de durabilité, de connaître une 
ascension fulgurante.

IKEA
Rares sont les ménages qui ne possèdent pas un 
meuble de cette marque. Et il y a peu de personnes 
qui n’associent pas le nom «Billy» à une étagère ou qui 
n’apprécient pas davantage un meuble parce qu’elles 
l’ont monté elles-mêmes. Ikea est bien plus qu’un 
simple magasin de meubles fondé en 1943 et qui pro-
pose un design simple et intemporel à des prix raison-
nables: Ikea est un phénomène qui contribue accessoi-
rement à la marque Suède.
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Alors que l’été s’accompagne en Suède de nuits claires 
quasi sans interruption, en hiver, nombreux sont les 
jours où le soleil arrive à peine à dépasser l’horizon que 
déjà il se couche. La Sainte-Lucie, célébrée chaque 
année le 13 décembre, jour du solstice d’hiver avant 
l’introduction du calendrier grégorien, est littéralement 
une lueur d’espoir. Partout dans le pays, des bougies 
sont allumées et des chants sont entonnés avant l’aube 
pour apporter joie, espoir et lumière dans l’obscurité 
et marquer le début de la période de Noël propice au 
 recueillement.

La fête des lumières porte le nom de Lucie de Syra-
cuse. Selon la légende, la jeune Sicilienne apportait de 
la nourriture aux chrétiens, aux pauvres et aux  malades 
qui se cachaient dans les catacombes romaines par 
peur des persécutions. Pour éclairer le chemin en 
ayant les mains libres, la courageuse bienfaitrice aurait 

 porté sur sa tête une couronne de bougies, une image 
qui marque encore aujourd’hui les festivités.

Traditionnellement, sainte Lucie est incarnée par la fille 
aînée de la famille. Vêtue d’une robe blanche ceinte 
d’un ruban de velours rouge et coiffée d’une couronne 
de lumières, elle prépare le petit-déjeuner tôt le matin 
et réveille sa famille en chantant. Ce qui semble être 
une obligation est en fait un privilège: le reste de la 
journée, Lucie est la reine du foyer et a le droit de dé-
cider de tout.

Mais Lucie n’est pas seulement présente dans les fa-
milles. Les jardins d’enfants, les écoles et même les 
communes et les villages élisent leur propre Lucie, qui, 
point d’orgue de la fête, mène une procession et en en-
tonnant des chants traditionnels comme «Natten går 
tunga fjät» («La nuit avance à pas lourds»). En plus 

LA FÊTE DE LA SAINTE-LUCIE EST UN VÉRITABLE ANTIDÉ-
PRESSEUR AU MILIEU DE L’HIVER LONG ET SOMBRE. CETTE 
COUTUME SUÉDOISE EST VIEILLE DE PLUSIEURS SIÈCLES, 

MAIS ELLE A SU ÉVOLUER AVEC SON TEMPS.

CHANSONS, 
GOURMANDISES 

ET LED
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Apparue en Suède au Ve siècle comme une fête 
en l’honneur d’une sainte, elle est aujourd’hui 
une coutume populaire et l’équivalent hivernal 
de la fête de Midsommar.

Des alternatives vegan au «lussekatt» et de 
 nouvelles créations au safran accompagnent de 
plus en plus la fika.
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d’une foule de demoiselles d’honneur («tärnor»)  aussi 
vêtues de blanc, elle compte parmi ses fidèles des gar-
çons étoilés («stjärngossar»), des bonshommes en 
pain d’épice («pepparkaksgubbar») et des lutins de 
Noël («tomtenissar»), qui portent tous des lumières 
scintillantes. Et bien sûr, il n’est point de Sainte-Lu-
cie sans le traditionnel «lussekatt» suédois. Il s’agit 
d’une pâtisserie à base de pâte levée qui doit sa cou-
leur jaune au safran et qui, contrairement à l’escargot 
à la cannelle, n’est préparée qu’en décembre. Manger 
cette spécialité avant la Sainte-Lucie ou après Noël se-
rait un blasphème pour beaucoup de Suédois.

Ce qui est apparu en Suède au Ve siècle comme une 
fête en l’honneur d’une sainte est aujourd’hui une cou-
tume populaire et l’équivalent hivernal de Midsommar. 
Les coutumes peuvent donc aussi évoluer avec le 
temps. Autrefois, il était courant dans un village, une 
commune ou dans le pays d’élire la fille qui incarnerait 
sainte Lucie par le biais d’un concours de  beauté. Les 

candidates se présentaient dans les journaux avec une 
photo et une brève description, et les lecteurs  votaient. 
De nos jours, cela se fait souvent par tirage au sort. En 
maints endroits, des hommes peuvent même  endosser 
le rôle. Et il va de soi qu’aujourd’hui les jeunes filles 
ne sont plus coiffées d’une couronne de bougies allu-
mées. Dans le cortège, presque toutes les lumières et 
bougies sont maintenant des LED, ce qui ne nuit en 
rien au recueillement.

Sainte-Lucie est une fête à laquelle toute la Suède est 
attachée. Les villes organisent processions, concerts et 
autres manifestations autour du 13 décembre. Les re-
présentations dans les grandes églises de Stockholm, 
au musée en plein air de Skansen ou au marché de 
Noël de Liseberg à Göteborg sont réputées particuliè-
rement belles. Chaque année, la chaîne SVT1 retrans-
met les festivités depuis un lieu différent. Beaucoup 
de Suédois passent donc le matin de la Sainte-Lucie 
devant la télévision à regarder les processions.
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FONDUE CHINOISE OU JAMBON (OU PALETTE DE PORC) EN 
CROÛTE DE PAIN? ON PEUT AUSSI FÊTER NOËL AUTREMENT. 

LE GRAND CHEF PASCAL SCHMUTZ NOUS MONTRE, À 
 TRAVERS UNE TAVOLATA, À QUEL POINT UN REPAS DE FÊTE 

PEUT ÊTRE VARIÉ ET PASSIONNANT.

LA TAVOLATA 
DE PASCAL

Noël est l’occasion pour la plupart des gens de célébrer 
les traditions et de préparer des plats qui ont fait leurs 
preuves. Le célèbre chef suisse Pascal Schmutz voit les 
choses un peu différemment. Il nous invite à regarder 
plus loin que le bout de notre nez, à agrémenter Noël 
d’une bonne pincée d’innovation et à nous essayer à la 
nouveauté. 

En effet, dans de nombreux foyers suisses, ce sont 
les mêmes classiques inusables que l’on retrouve 
presque chaque année sur le table du réveillon: par 
exemple, le saumon fumé ou le tartare en entrée, le 
jambon ou la palette de porc en croûte de pain, la 
fondue chinoise ou le filet mignon en croûte en plat 
principal et enfin les milanais et les étoiles à la can-
nelle en dessert. Pascal Schmutz, «Friend of Volvo» 
de longue date, a lui aussi grandi avec les grands 
classiques suisses des fêtes de fin d’année – chez le 
grand chef, la veille de Noël, c’était souvent fondue au 
fromage ou raclette. 

Durant l’interview, il nous dit qu’il n’a absolument rien 
contre les plats de Noël traditionnels. Mais ajoute 
toutefois: «Je suis toujours pour explorer des choses 
nouvelles.» Pascal Schmutz aime combiner innovation 
et tradition et transformer ainsi l’avent en une célébra-
tion de la créativité culinaire. Il avoue qu’il est tout à 
fait conscient que Noël peut parfois avoir des airs de 
déjà-vu culinaire. Pour ce sympathique Biennois, c’est 
l’occasion rêvée de bousculer les choses et de conce-
voir des expériences culinaires hors du commun. Avec 
une tavolata, par exemple.

PASSER DU TEMPS ENSEMBLE
Le principe de cette tradition d’origine italienne est 
de servir de nombreux plats différents sous forme 
de snacks de Noël, en quelque sorte. Cela crée une 
 atmosphère détendue où chacun peut manger ce dont 
il a envie sur le moment. C’est une idée qui est venue 
au grand chef chez ses parents il y a quelques années. 
Lorsqu’il est rentré chez lui à Noël et qu’il a trouvé la 

4 5
F R E E D O M  T O  M O V E

FONDUE CHINOISE OU JAMBON (OU PALETTE DE PORC) EN 
CROÛTE DE PAIN? ON PEUT AUSSI FÊTER NOËL AUTREMENT. 

LE GRAND CHEF PASCAL SCHMUTZ NOUS MONTRE, À 
 TRAVERS UNE TAVOLATA, À QUEL POINT UN REPAS DE FÊTE 

PEUT ÊTRE VARIÉ ET PASSIONNANT.

LA TAVOLATA 
DE PASCAL

Noël est l’occasion pour la plupart des gens de célébrer 
les traditions et de préparer des plats qui ont fait leurs 
preuves. Le célèbre chef suisse Pascal Schmutz voit les 
choses un peu différemment. Il nous invite à regarder 
plus loin que le bout de notre nez, à agrémenter Noël 
d’une bonne pincée d’innovation et à nous essayer à la 
nouveauté. 

En effet, dans de nombreux foyers suisses, ce sont 
les mêmes classiques inusables que l’on retrouve 
presque chaque année sur le table du réveillon: par 
exemple, le saumon fumé ou le tartare en entrée, le 
jambon ou la palette de porc en croûte de pain, la 
fondue chinoise ou le filet mignon en croûte en plat 
principal et enfin les milanais et les étoiles à la can-
nelle en dessert. Pascal Schmutz, «Friend of Volvo» 
de longue date, a lui aussi grandi avec les grands 
classiques suisses des fêtes de fin d’année – chez le 
grand chef, la veille de Noël, c’était souvent fondue au 
fromage ou raclette. 

Durant l’interview, il nous dit qu’il n’a absolument rien 
contre les plats de Noël traditionnels. Mais ajoute 
toutefois: «Je suis toujours pour explorer des choses 
nouvelles.» Pascal Schmutz aime combiner innovation 
et tradition et transformer ainsi l’avent en une célébra-
tion de la créativité culinaire. Il avoue qu’il est tout à 
fait conscient que Noël peut parfois avoir des airs de 
déjà-vu culinaire. Pour ce sympathique Biennois, c’est 
l’occasion rêvée de bousculer les choses et de conce-
voir des expériences culinaires hors du commun. Avec 
une tavolata, par exemple.

PASSER DU TEMPS ENSEMBLE
Le principe de cette tradition d’origine italienne est 
de servir de nombreux plats différents sous forme 
de snacks de Noël, en quelque sorte. Cela crée une 
 atmosphère détendue où chacun peut manger ce dont 
il a envie sur le moment. C’est une idée qui est venue 
au grand chef chez ses parents il y a quelques années. 
Lorsqu’il est rentré chez lui à Noël et qu’il a trouvé la 



4 6
F R E E D O M  T O  M O V E

Le célèbre chef Pascal Schmutz 
dans la cuisine de démonstration 
de «Rebel Kitchen» à Zurich: 
«Pour moi, les légumes jouent 
un rôle aussi important que la 
viande.»

Recettes:
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cuisine plus ou moins vide, il a décidé sans hésiter de 
se mettre lui-même aux fourneaux. Avec des idées 
créatives et beaucoup d’enthousiasme pour la cuisine 
française, il a concocté une tavolata festive qui a fait le 
bonheur de sa famille – et marqué le début de sa propre 
tradition de Noël.

SAVOURER ENSEMBLE
Aujourd’hui, Noël est presque synonyme de tavolata 
pour lui. Il ne s’agit pas d’être différent, mais de pré-
parer, découvrir et savourer ensemble de bons petits 
plats. «Le summum à Noël, c’est de pouvoir passer du 
temps avec ceux que l’on aime. Et quoi de plus agréable 
que d’être en cuisine, de mettre la main à la pâte et 
de boire peut-être un ou deux verres de vin?», ajoute 
le chef et restaurateur à succès. P. Schmutz souligne 
que ses plats ne sont ni particulièrement onéreux ni 
particulièrement compliqués à réaliser. En tant que pro-
fessionnel, il concocte ses plats en deux heures dans la 
cuisine de démonstration du traiteur zurichois «Rebel 
Kitchen». Pour le commun des mortels, une demi-jour-
née de cuisine devrait suffire.

Ce qui compte pour Pascal Schmutz, c’est que sa 
 cuisine de Noël soit diversifiée et régionale. Il va au 

marché, se rend dans les magasins de ferme et chez 
les maraîchers pour se procurer des ingrédients frais. 
Pour lui, les légumes jouent un rôle aussi important que 
la viande. Des choux de Bruxelles à la courge, il y a de 
tout sur la table; et en quantités suffisantes pour que 
le lendemain, il y ait des restes à réutiliser ou recycler 
de façon créative. 

LOCAL, RÉGIONAL, SAISONNIER
Pascal Schmutz explique que, pour lui, tavolata n’est 
pas synonyme de plats exotiques. Au contraire. «Le 
fil conducteur est pour moi le local, le régional, le sai-
sonnier. Ce qui n’empêche pas de préparer des plats 
internationaux, comme des tacos, des samosas ou du 
tempura.» Cependant, les ingrédients devraient si pos-
sible provenir de la région. Il recommande à ceux qui le 
peuvent de faire leurs achats dans un magasin de ferme 
proche et montre lui-même le bon exemple. 

C’est à la ferme Hubihof à Bellikon, en Argovie, que 
le chef plusieurs fois primé nous montre comment il 
coupe du chou palmier et du persil dans les champs, 
inspecte directement sur l’arbre des poires bio ou 
s’enquiert du bien-être des vaches auprès de l’exploi-
tant de la ferme, Christoph Gehrig-Häfliger. Située à 
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tempura.» Cependant, les ingrédients devraient si pos-
sible provenir de la région. Il recommande à ceux qui le 
peuvent de faire leurs achats dans un magasin de ferme 
proche et montre lui-même le bon exemple. 

C’est à la ferme Hubihof à Bellikon, en Argovie, que 
le chef plusieurs fois primé nous montre comment il 
coupe du chou palmier et du persil dans les champs, 
inspecte directement sur l’arbre des poires bio ou 
s’enquiert du bien-être des vaches auprès de l’exploi-
tant de la ferme, Christoph Gehrig-Häfliger. Située à 
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Pascal Schmutz invite à savourer un 
 repas de Noël délibérément régional, mais 

 rehaussé d’une pincée d’innovation.

700 mètres d’altitude et jouissant d’une vue magni-
fique sur les Alpes de Suisse centrale, le Plateau, le 
Jura et même la  Forêt-Noire, l’exploitation familiale est 
elle-même déjà un régal pour les yeux. 

Cependant, si Pascal Schmutz y fait ses courses avec 
plaisir et la conscience tranquille, 
c’est aussi en raison du contact 
qu’il entretient directement avec 
le producteur bio. «Je veux sa-
voir d’où viennent mes aliments. 
Et comment vivent les vaches 
dont provient la viande qui est 
dans mon assiette», explique-t-il. 
Le fait que les bœufs Angus bio 
se plaisent au Hubihof, dans leur 
étable à stabulation libre à com-
post, est donc un aspect impor-
tant dans le choix de ses sources 
d’approvisionnement. Pour lui, du-
rabilité, régionalité et saisonnalité 
sont aussi des priorités en ce qui concerne les fruits et 
légumes Et P. Schmutz de déclarer: «Ma devise est 
la suivante: ce qui pousse ici, chez nous, au jardin, est 
bon, sain et parfait pour moi.»

De manière générale, Pascal Schmutz nous encourage 
à faire nos courses en connaissance de cause et à ré-

fléchir à l’origine des aliments. Pour lui, il s’agit aussi 
d’accorder plus d’attention aux producteurs suisses et 
aux magasins de ferme. 

Dans l’ensemble, il invite à savourer un repas de Noël 
délibérément régional, mais rehaussé d’une pincée d’in-

novation. Sa tavolata reflète la di-
versité que peut prendre la cuisine 
de Noël si l’on opte pour des ingré-
dients régionaux et de saison – et 
si l’on met l’accent sur le plaisir de 
partager un bon repas.

Et pour le célèbre chef, qu’est-ce 
qui fait aussi partie intégrante de 
Noël outre un bon repas et un bon 
vin? Pascal Schmutz réfléchit un 
instant. Puis il répond d’un ton 
déterminé: «La gratitude. Elle est 
de nos jours plus importante que 
jamais. Ceux qui ont le bonheur de 

passer de bons moments en famille, de déguster de 
la bonne nourriture et du bon vin et de profiter d’une 
ambiance paisible devraient se rendre compte, en ces 
jours de fête, de la chance qu’ils ont.»

La gratitude est 
de nos jours plus 
importante que 

jamais!

PASCAL SCHMUTZ
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LA TAVOLATA DE PASCAL SCHMUTZ

SNACKS
DE NOËL

TACO FARCI À LA MOUSSE DE CHAMPIGNONS 
ET SES CHAMPIGNONS MARINÉS

TEMPURA DE CHOU VERT ET DE KALE 
AVEC SON AÏOLI À LA BETTERAVE ET AU LAIT

HOUMOUS ET SES CHOUX DE BRUXELLES SAUTÉS, 
CANNEBERGES MARINÉES ET PANKO

AU PAPRIKA FUMÉ ET ROMARIN, 
ACCOMPAGNÉ DE PAIN BÂLOIS

SALADE D’ORGE PERLÉ 
AU PERSIL

SAMOSAS À LA COURGE ET AUX LENTILLES, 
ACCOMPAGNÉS D’UNE SALADE D’ENDIVES ROUGES 

ET SA VINAIGRETTE AU SIROP DE BAIES

TARTE AU CÉLERI, À LA FIGUE ET À LA POIRE

RAVIOLIS AUX ÉPINARDS D’HIVER ET À LA TRUFFE

FLANK STEAK 
DU HUBIHOF ET SON CHIMICHURRI

PETIT GÂTEAU AU CHOCOLAT

VINS CONSEILLÉS: 

LALLIER BRUT R.019, 2019, CHAMPAGNE DE FRANCE

BIJOU DES BLANCS DE BEAT BURKHARDT, WEINGUT BIELERHAUS

BLANC DE NOIR SCHIEFER, 2022, OBRECHT, GRISONS

GRAND’COUR ROUGE, 2019, DE JEAN-PIERRE PELLEGRIN, GENÈVE
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DE L’ESPACE 
POUR LA VIE

UN DESIGN SCANDINAVE, UN MAXIMUM DE 
CONFORT, UNE TECHNOLOGIE DE POINTE ET LA 
SÉCURITÉ TYPIQUE DE VOLVO: AVEC LA EM90, 
LE PREMIER MONOSPACE 100 % ÉLECTRIQUE 

DE LA MARQUE, VOLVO LANCE «UN ESPACE 
POUR LA VIE EN MOUVEMENT».

«La Volvo EM90 est une voiture électrique extrêmement confortable: 
avec le langage de design unique de Volvo, un habitacle intelligent, une 
autonomie compétitive et des temps de charge courts, elle incarne le 
caractère premium dans chaque détail», a déclaré Jim Rowan, pré-
sident et CEO de Volvo Cars, lors de la première mondiale à Shanghai en 
novembre. «Mais plus important encore: la Volvo EM90 offre de l’espace 
pour se connecter, de l’espace pour créer, de l’espace pour se détendre et 
de l’espace pour soi et les autres».

Après la présentation du petit SUV 100 % électrique Volvo EX30 au prin-
temps, la EM90 est déjà le deuxième modèle du constructeur automobile 
à sortir cette année. Le monospace sera lancé dans un premier temps 
exclusivement sur le marché chinois. 

La Volvo EM90 100 % électrique vient en outre souligner l’intention 
de Volvo de ne proposer que des voitures 100 % électriques à partir de 
2030, un pilier central des engagements de la marque en termes de dura-
bilité. Dans les années à venir, Volvo Cars lancera donc plusieurs nou-
veaux modèles électriques qui offrent tout ce que les clients attendent 
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d’une Volvo sans émissions locales. «Avec la Volvo 
EM90, nous apportons l’héritage et le rôle de pion-
nier de Volvo Cars en termes de sécurité dans le seg-
ment passionnant des monospaces haut de gamme 
100 % électriques», explique Jim Rowan. «Ce modèle 
nous permet de pénétrer des segments de marché que 
nous n’avons pas encore explorés et d’accroître l’at-
tractivité de la marque auprès d’un plus large public.»

Bien que Volvo fasse son entrée pour la première fois 
dans le segment des monospaces, le constructeur 
suédois connaît bien les véhicules spacieux et polyva-
lents. Il y a 70 ans, en 1953, la Volvo PV445 Duett 
était déjà présentée comme un break sûr. Disponible 
en plusieurs variantes, elle était appréciée aussi bien 
des familles que des hommes d’affaires en Scandi-
navie et aux États-Unis. La Duett était une voiture de 
société pratique et un véhicule familial spacieux, qui 
servait aussi parfois de couchette lors d’excursions. 
Aujourd’hui, cette pionnière, qui a inspiré de nombreux 
autres breaks Volvo, est l’un des modèles de collection 
les plus recherchés par les amateurs de Volvo.

TOUT À FAIT DANS LE STYLE DE LA DUETT
Rien d’étonnant donc à ce que la Volvo EM90 renoue 
avec cette tradition: car, quand ce monospace spa-
cieux et sûr n’est pas utilisé pour les sorties en famille, 
il est la voiture de fonction idéale, offrant un confort 
maximal et permettant sans problème la tenue de 
 réunions et d’entretiens sur la route – tout à fait dans 
le style de la Duett. Dans le même temps, le nouveau 
modèle renforce la position de Volvo comme l’une des 
marques à la croissance la plus rapide dans le segment 
haut de gamme 100 % électrique. Même si la caté-
gorie des monospaces est encore relativement peu 
présente en Chine, ce lancement marque une étape 
importante pour Volvo.

L’avant distinctif de la nouvelle Volvo EM90 s’inspire 
des gratte-ciels et de l’art immersif moderne. Encadrés 
par des phares au design «marteau de Thor»  typique 

de la marque, la calandre et le logo Volvo intégré sont 
éclairés – une nouveauté chez Volvo. À l’arrière, on 
retrouve la marque verbale Volvo rétroéclairée et les 
feux arrière verticaux dans leur interprétation la plus 
récente: inspirés par la silhouette des villes modernes, 
ils s’étendent désormais vers le haut et vers le bas, une 
bande métallique formant l’«horizon» qui les divise.

COMME DANS UN SALON
L’intérieur polyvalent et spacieux garantit un confort 
maximal grâce à des matériaux de qualité et des solu-
tions pratiques. Installés sur des sièges lounge confor-
tables, jusqu’à six passagers se sentiront comme dans 
un salon scandinave. «C’est un cliché vieux comme le 
monde, mais aucun endroit n’est comparable à son 
chez soi», explique J. Rowan. «Un lieu où l’on aime 
être seul ou se retrouver avec ses proches. Ce senti-
ment d’être chez soi nous a inspiré la nouvelle EM90 – 
un véhicule qui offre de l’espace à vivre.» Grâce à la 
combinaison d’écrans multifonctions et de surfaces 
intelligentes, l’intérieur est extrêmement polyvalent: 
d’une simple pression sur un bouton ou par commande 
vocale, la Volvo EM90 se transforme en cinéma, en 
salle de conférence ou en chambre à coucher.

La Volvo EM90 est équipée d’un moteur électrique 
de 200 kW (272 ch) qui lui permet d’accélérer de 0 à 
100 km/h en 8,3 secondes. En y associant une batterie 
haute tension de 116 kWh, l’autonomie peut atteindre 
738 kilomètres selon le cycle CLTC. Dans des condi-
tions optimales, la recharge de 10 à 80 % prend moins 
de 30 minutes. Le monospace électrique est équipé 
de capteurs, de caméras haute résolution, de radars 
à ondes millimétriques et de radars à ultrasons qui 
constituent la base de plusieurs systèmes avancés 
d’aide à la conduite, grâce auxquels Volvo crée un 
«safe space» pour tous les occupants.

À la fois bureau et salon mobiles, 
la Volvo EM90 offre aux passagers du temps 

et de l’espace pour nouer des contacts, réfléchir 
ou se détendre. Le monospace 100 % électrique 

sort tout d’abord en Chine.
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Des routes verglacées et un froid glacial: les conditions 
rudes du nord de la Suède font que Volvo est à l’aise 
là où d’autres se contentent de faire des tests et est 
un pionnier en termes de compétences hivernales. La 
Winter Driving Experience 2024 à Gstaad est l’occa-
sion de découvrir tous les modèles Volvo sur neige et 
sur verglas et de devenir soi-même un(e) expert(e) de 
l’hiver. Instructeurs expérimentés et sites exception-
nels: une expérience de conduite inoubliable attend les 
participant(e)s.

Du 26 janvier au 4 février 2024, divers temps forts 
seront proposés lors de cet événement dans l’Ober-
land bernois. Ainsi, pour la première fois en Suisse, les 
participant(e)s pourront tester la nouvelle Volvo EX30 
100 % électrique sur les pistes préparées. La Vol-
vo EX90 sera aussi exposée sur place, ce qui permettra 
d’avoir un aperçu exclusif et de se faire une première im-
pression du nouveau SUV premium 100 % électrique.

Outre les programmes d’une journée avec nuitée à 
l’hôtel Spitzhorn, quatre programmes spéciaux sup-
plémentaires seront proposés. Une occasion unique 
de faire plus ample connaissance avec certains de nos 
«Friends of Volvo». Le duo de cabarettistes Diverti-
mento, composé de Jonny Fischer et Manu Burkart 
(en photo), ainsi que Stéphanie Heinzmann, Marc 
Sway et le grand chef Pascal Schmutz participeront 
au programme de la soirée à une date choisie. 

Plus d’informations sur

VOLVOCARS.CH/WINTERDRIVING

WINTER
DRIVING
EXPERIENCE

5 7
F R E E D O M  T O  M O V E



5 8
F R E E D O M  T O  M O V E

Les conducteurs de Volvo 100 % électriques profitent 
de nombreuses améliorations depuis novembre: grâce 
à l’application Volvo Cars, il est désormais possible de 
lancer et de stopper la charge à distance via un smart-
phone. La facturation et le paiement sont aussi sim-
plifiés. 
 
Afin d’offrir ce service, Volvo Cars a conclu un partena-
riat avec Digital Charging Solutions. L’entreprise, qui 
est un des plus grands fournisseurs de mobilité élec-
trique en Europe, simplifie l’utilisation des bornes de 
recharge rapide publiques grâce à sa plateforme: par 
le biais de l’application Volvo Cars, les clients Volvo 
ont désormais accès à plus de 590 000 points de re-
charge publics de plus de 1000 fournisseurs différents 
dans 30 pays européens. 

«Plug & Charge»: en optant pour une Volvo EX90, 
il suffira à l’avenir de se rendre à une borne de re-
charge compatible et de brancher le véhicule pour que 
la charge démarre aussitôt. Le SUV haut de gamme 
est le premier modèle Volvo à disposer de la fonction 

«Plug & Charge», qui permet de se passer de carte ou 
de badge de recharge.

Gestion via le smartphone: grâce à l’application 
 Volvo Cars, il est possible de lancer, stopper et gérer 
la charge à distance. Les clients bénéficient ainsi d’une 
plus grande flexibilité et d’un meilleur contrôle.
 
Comptes pour les clients professionnels: les clients 
entreprises peuvent créer un compte indépendant 
pour la TVA et la facturation, ce qui simplifie le proces-
sus pour les utilisateurs professionnels et les sociétés.
 
Offres d’abonnement: les clients qui optent pour un 
abonnement aux bornes de recharge publiques béné-
ficient de tarifs préférentiels aux bornes de recharge 
rapide haute puissance. 
 
Ces nouveautés ne sont pas réservées aux conduc-
teurs de la Volvo EX30 ou de la Volvo EX90, les clients 
qui roulent en Volvo C40 Recharge et Volvo XC40 Re-
charge 100 % électriques en bénéficient aussi. 

VOLVO SIMPLIFIE LA RECHARGE DE SES VOITURES 
ÉLECTRIQUES AUX BORNES PUBLIQUES.

RECHARGER 
FACILEMENT
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HEJDÅ SKÖNHET
IL Y A 50 ANS S’ACHEVAIT LA CARRIÈRE DE LA 1800 ES, 

PROBABLEMENT LA VOLVO LA PLUS ICONIQUE DE TOUS LES TEMPS.

1800 ES – cette désignation de modèle fait rêver les 
fans de Volvo et les amateurs de voitures. En effet, 
il s’agit du nom du légendaire «cercueil de Blanche-
Neige» – pour beaucoup une icône automobile et la 
Volvo la plus convoitée de tous les temps. Succédant 
au coupé sport 1800 S, elle est devenue, à partir de 
1971, un mythe dans l’histoire du design suédois grâce 
à son grand hayon vitré unique en son genre. Même si 

cela fait 50 ans que, à l’été 1973, la dernière des 8077 
Volvo 1800 ES construites est sortie de l’usine de 
Lundby, le break sport suédois est aujourd’hui  encore 
considéré comme un modèle de classe mondiale pour 
le break de chasse. Même le futur roi de Suède, Carl 
XVI Gustaf, n’a pas pu résister à la tentation: à la Volvo 
1800 qu’il avait achetée à 18 ans a succédé, en 1971, 
l’une des premières 1800 ES.



 

Volvo XC40 Recharge, E80 AWD Pure Electric, dual motor 245+245 PS/180+180 kW. Stromverbrauch gesamt:  
17,5–19,5 kWh/100 km, CO2-Emissionen: 0 g/km. Energieeffizienz-Kategorie: A. Google ist eine Marke von Google LLC.

A
B

C
D

E
F
G

A

Pour chaque style de vie.
La Volvo XC40 Recharge Pure Electric.

Intelligente. Polyvalente. Plus confiante que jamais. Avec les   
services Google intégrés et plus de 500 km d’autonomie. Découvrez   

la Volvo XC40 Recharge Pure Electric – notre SUV entièrement   
électrique parfaitement adapté à toutes les facettes de votre vie.

Disponible en ligne sur 
volvocars.ch/XC40-electric

 

Volvo XC40 Recharge, E80 AWD Pure Electric, dual motor 245+245 PS/180+180 kW. Stromverbrauch gesamt:  
17,5–19,5 kWh/100 km, CO2-Emissionen: 0 g/km. Energieeffizienz-Kategorie: A. Google ist eine Marke von Google LLC.
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REPENSÉ
AU CŒUR DU VILLAGE DE  PONTRESINA, 

L’HÔTEL MAISTRA 160 A OUVERT 
36 CHAMBRES, 11 APPARTEMENTS ET 
LANCÉ UN TAS DE NOUVELLES IDÉES. 

Parmi les grands hôtels alpins de la Belle Époque qui 
donnent sur les sommets blancs du Piz Roseg et du 
Piz Bernina, on compte un imposant édifice en pierre – 
l’Hôtel Maistra 160. Il n’y a pas que sur le plan archi-
tectural que l’établissement jette un pont entre les 
époques.

«L’hôtel crée un espace ouvert aux souhaits, aspira-
tions, besoins et exigences d’une nouvelle génération 
de clients à une époque qui évolue rapidement», ex-
plique le couple de directeurs Irene et Martin Müller. 
«L’architecture originale rencontre ici le style de vie de 
la haute montagne, tandis que la simplicité et la quête 
de sens résonnent dans l’expérience vécue. Ainsi, le 
Maistra devient le nouveau lieu empreint de nostalgie 
au cœur des Alpes». 

Le bâtiment a été conçu par Gion A. Caminada, l’un 
des grands architectes suisses qui ont marqué le style 
archi tectural alpin. Avec des matériaux régionaux et 
des méthodes de construction traditionnelles qu’il 
place dans un nouveau contexte, l’architecte crée un 
édifice qui fait le lien avec le lieu et son histoire. Des 
hauteurs imposantes, des colonnes en Bodio Nero 
et des motifs floraux aux plafonds des chambres dé-
finissent l’atmosphère. Dans le spa, on se déplace à 
travers un cloître ouvert sur le ciel. La pluie et la neige 
tombent sur la piazza revêtue de marbre d’Arzo. Il s’agit 
d’une architecture contemporaine qui, par ses lignes 
épurées, suscite à la fois le bien-être et l’inspiration.

MAISTRA160.CH
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MAISTRA160.CH
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9 mots-clés 
pour Sascha Ruefer, «Friend of Volvo»

Portrait

Nom: Sascha Ruefer

Âge: 52

Profession:  animateur et commentateur

Loisirs:   faire des BBQ, boire du vin, les voitures, 

faire de la moto et passer du temps avec 

mes proches

Véhicule:  depuis des années une 

Volvo XC90 Recharge

Bonheur Luxe

Succès

La satisfaction inconditionnelle. Mon fils Matti et ma femme 

Eliane sont mon plus grand bonheur.

Il ne se mesure pas en trophées et en distinctions. Pour moi, c’est le 
sentiment d’avoir bien fait quelque chose.

Prendre du temps pour moi et mes proches. Laisser de côté mon natel de temps en temps et ne pas être joignable.
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Durabilité

Santé

Rêve

Argent

Exemple

Volvo

En avoir, ça rassure. Mais je ne suis pas l’Oncle Picsou. Je ne l’amasse 
pas et j’aime aussi en dépenser de temps en temps.

La base de tout. Je la mets malheureusement trop souvent à l’épreuve.

Mes rêves sont une motivation et un moteur pour moi. Même s’ils ne se 

réalisent pas tous, les rêves me procurent un sentiment de bonheur.

C’est pour moi une mosaïque de qualités auxquelles j’aspire. Je m’inspire à 
cet égard de nombreuses personnes.

Je l’ai longtemps négligée. Aujourd’hui, je considère 

que la durabilité fait partie de mes responsabilités.

Est l’expression d’une conception de la vie, d’un état d’esprit et 
d’une attitude. Volvo me convient parce que Volvo représente 
beaucoup de choses qui sont importantes pour moi.
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